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Bildstil
Das richtige Bild
Unsere Bilder haben eine leicht farbreduzierte Stimmung, sind sanft und freundlich, wirken ruhig,  
leicht und einladend. Unsere Motivsituationen spiegeln Freiheit, Weite, Natur, Unbeschwertheit und 
die ganz bewusste Zeit wider. Wir vermeiden satte, grelle oder zu bunte Farbstimmungen, zu harte 
Kontraste, unruhige Motive oder schräge Perspektiven. Die Situationen sollten nicht gestellt wirken, 
sondern spontan, zufällig und aus der Natur gegriffen.
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Herbst

Wir achten auf 
goldige Herbsttöne: 
sehr warmes Grün, 
leuchtende Gelb- und 
Orangetöne, wenig Blau 
und Cyan.

Winter

Damit die kalte 
Jahreszeit nicht zu 
frostig wirkt, sollte der 
Schnee nicht zu blau 
erscheinen, während 
die Wälder noch 
einen Hauch von Grün 
behalten.

Sommer & Frühling

Blaue Himmel werden 
etwas entsättigt, grüne 
Wiesen und Wälder 
gedämpft dargestellt.



Urlaubsbegleiter
Deutschnofen · Obereggen · Eggen · Petersberg  

Welschnofen · Karersee · Steinegg · Gummer

Winter 
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Bildstil
Bildbearbeitung
Sollen Bilder eingesetzt werden, die nicht oder nur zum Teil mit den beschriebenen Kriterien 
übereinstimmen, so müssen diese entsprechend bearbeitet werden. Die Bilder sollen leicht und 
zurückhaltend wirken, natürlich und sanft. Ein Gefühl des Geborgenseins, der Leichtigkeit, des Glücks 
soll vermittelt werden. Licht und Stimmung sind entscheidende Faktoren, genauso wie auch die 
Spannung im Bildzuschnitt.

Vorher Nachher

Verstärkung der 
Lichtstimmung durch 
Zuspitzung der Kontraste, 
Neutralisierung von 
Fremdfarben, wie 
zum Beispiel ein zu 
starker Blaustich, 
Tonwertkorrektur, 
Reduktion der Sättigung 
und Farbintensität, 
warm-weiche Stimmung, 
natürlich-warmes Grün.
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Grafische Elemente
Icons
Unsere Kommunikation wird bei Bedarf von Icons unterstützt. Sie geben die Möglichkeit, ein 
spezielles Thema auf schnellstem Wege und auch sprachenunabhängig zu kommunizieren oder 
das kommunizierte Thema visuell zu verstärken. Der Stil definiert sich klar, geradlinig, minimalistisch 
und zeitlos.

Icons
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Grafische Elemente
Trennlinien
Trennlinien können eingesetzt werden, um verschiedene Inhalte zu gliedern, Themen zu trennen  
oder ein Dokument bzw. dessen Bereiche zu strukturieren.  
Die Linien zeigen sich filigran und geradlinig, im Print starten wir bei 0,5 pt. Farblich können  
alle Primär- und Sekundärfarben samt Transparenzen eingesetzt werden.

Einfach-Linie, 0,25 pt

Einfach-Linie, 0,5 pt

Einfach-Linie, 1 pt

Einfach-Linie, 5 pt
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