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I Bereich A: Management IDM oz

Kriterium A.5: Beteiligung und Feedback von Anwohner

Die Destination ermdglicht und férdert die Beteiligung der Bevoélkerung an einer
nachhaltigen Planung und Verwaltung der Destination.

Die Destination verfligt Uber ein System, um das lokale Verstandnis fiir die Chancen und
Herausforderungen eines nachhaltigen Tourismus zu verbessern und die Resilienz der

Gemeinden zu starken.

Die Erwartungen, Bedenken und die Zufriedenheit der lokalen Gemeinschaften mit der
Nachhaltigkeit des Tourismus und dem Destinationsmanagement werden regelmaRig
Uberprift und offentlich bekannt gegeben, und es werden Mallnahmen ergriffen, um

darauf zu reagieren.
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Abschnitt 1

Bevolkerungsbefragung zum Tourismus in der Destination Eggental

Sehr geshrte Damen und Hamen,
lizbe Biirger‘innen der Gemeindan Welschnofen, Deutschnofen und Kameid,

wir, die Eggental Tourismus Gen.. wollen uns hiermit bereits im Vorfeld bei Ihnen bedanken, dass Sie uns bei diesem
wichtigen Prozess fur unsere Destination Eggental unterstitzen.

Wir méchten durch diese Befragung die Einwohner*innen in die nachhaltige Entwicklung einbinden, um anhand der
Antworten entsprechends Malinahmen sinzuplanen

Soften Sie Hilfe bei der Beantwortung der Fragen bendtigen, kontaktieren Sie bitte Johanna Kompatscher zu Birozsten
unter der Nummer +39 0471 619542 (Montag bis Freitag von 8.30 bis 12.30 Uhr und von 15.00 bis 17.00 Uhr).

Vielen Dank fir Inre Unterstitzung.

Mit freundiichen Griiten
Eggental Tourismus Gen

* Der Fragebogen wurde fir das Ausflllen auf einem PC optimiert.

1. Privacy policy

Ich ERKLARE das Datenschutzinformationsschreiben gemalt EU-Verordnung 2018/872 erhalten und ver-
standen zu haben und STIMME der Datenverarbeitung ZU

2, Privacy policy

lch ERKLARE die Inhalte und Zicle des anbei erklanen Projektes verstanden zu haben und freiwillig am
Projekt teilzunehmen. Die Zustimmung kann jederzeit ohne Angaben von Grinden schriftlich widerrufen
werden, was zur Folge hat, dass der ausgefilits Fragebogen nicht mehr weiterverwendet werden darf. Be-
reits erfolgte Publikationen sind vom Widerruf nicht betroffen.

4, Wie stark identifizieren Sie sich mit der lokalen Gemeinschaft Ihrer Wohnsitzgemeinde? *

B 1 2 4 E
Uberhaupt nicht Sehr stark

1

5. Wenn Sie an die verschiedenen Oristeile in Ihrer Wohnsitzgemeinde denken, ... *
1 = Ubarhaupt nicht stimmig/authentisch
3 = Teilweize stimmig/authentisch
5 = Sehr stimmig/authentisch

1 2 3 4 - Weill ich nicht

... Wig stimmig
empfinden Sie das
gesamite Ortshild?

... wie guthentisch

empfinden Sie das
gesamie Ortsbild?

&. Empfinden Sie, dass Matur und Landschaft in lhrer Wohnsitzgemeinde beeintrachfigt sind (= B.
durch Bauten, Infrastrukturen, usw )? *

(berhaupt nicht beeintrichtigt Sehr stark beeintrachtigt

7. Wenn Sie an die angebotenen Aktivitaten und die amwesenden Menschen in lhrer Umgebung
denken: Wie lebendig wiirden Sie lhren Lebensraum einschatzen? *

. 1 2 3 4 ]
Uberhaupt nicht lebendig Sehr lebendig

8. Wie schatzen Sie insgesamt die Leistbarkeit der Hauws- und Wohnungspreise (Kauf) in Ihrer
Wohnsitzgemeinde ein? *

Uberhaupt nicht leistbar Sehr leistbar
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Geschlecht:

Weiblich
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In welcher Fraktion/Gemeinde wohnen Sie derzeit?
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https://app.powerbi.com/groups/me/reports/0ba75ea8-be4c-468f-946f-94078138a424/?pbi_source=PowerPoint
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Wo sind Sie geboren?
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Welche Sprache sprechen Sie vorwiegend in

lhrem Haushalt?
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Seit wie vielen Jahren leben Sie schon

in..?
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Ausbildung: Arbeiten Sie derzeit oder haben Sie in der Vergangenheit im Tourismussektor
(Beherbergungsbetriebe, Gastronomie, Aufstiegsanlagen, Personenbeférderung, touristische
Dienstleister inkl. Museen und Sportanlagen) gearbeitet?

30%
50%
20% °
40% <.
w
[sp]
30%
10% 2
o
©
=®
<
« 20%
=)
ae® “\09‘5 pucs "
‘9960 10% g_
w®
0% -
Ich arbeite nicht im Ich habe friher im Ich arbeite teilweise Ich arbeite
Tourismussektor und Tourismussektor im Tourismussektor hauptberuflich im
habe nie in diesem gearbeitet, jetzt nicht und teilweise in einem Tourismussektor.
Sektor gearbeitet. mehr. anderen Sektor.
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Wie oft unternehmen Sie im Laufe eines Jahres
normalerweise touristische Reisen?
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Aus wie vielen Personen (einschliellich lhnen) besteht |hr
Haushalt?
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Wie hoch ist das Haushaltsnettoeinkommen im Monat?

2.001 €-3.000€

[ 19,2%

3.001€-4.00...

Weniger als... / 71%

29,3% ~

\__ lch ziehe es vor, nicht zu...

Uber 4.000 € 9,1% —/
e e 35,4%
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Wie oft unternehmen Sie im Laufe eines Jahres normalerweise touristische Reisen?
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Aus wie vielen Personen (einschliel3lich lhnen) besteht |hr Haushalt?
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Wie stark identifizieren Sie sich mit der lokalen Gemeinschaft |hrer Wohnsitzgemeinde?
1 = berhaupt nicht, 5 = sehr stark _ 27
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Wenn Sie an die verschiedenen Ortsteile in Ihrer Wohnsitzgemeinde denken, ...
1 = Uberhaupt nicht stimmig/authentisch, 3 = Teilweise stimmig/authentisch, 5 = Sehr stimmig/authentisch

.. wie authentisch empfinden Sie das gesamte Ortsbild? IR

... wie stimmig empfinden Sie das gesamte Ortsbild?

o102 03 @4 ®5 @Weil ich nicht

¢ -


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/0ba75ea8-be4c-468f-946f-94078138a424/?pbi_source=PowerPoint

Bevolkerungsumfrage zum Tourismus

Empfinden Sie, dass Natur und Landschaft beeintréchtigt sind (z.B. durch Bauten, Infrastrukturen,
usw.)?

1 = Uberhaupt nicht beeintréchtigt, 5 = Sehr stark beeintrachtigt
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Wenn Sie an die angebotenen Aktivitdten und die anwesenden Menschen in lhrer Umgebung
denken; Wie lebendig wirden Sie Ihren Lebensraum einschatzen?

1 = Uberhaupt nicht lebendig, 5 = Sehr lebendig
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Wie schitzen Sie insgesamt die Leistbarkeit der Haus- und Wohnungspreise (Kauf) in Ihrer

Wohnsitzgemeinde ein?
1 = Uberhaupt nicht leistbar, 5 = Sehr leistbar

00
2

Wie schéfzen Sie insgesamt die Leistbarkeit der Mietpreise fir Wohnungen und Hauser in |hrer

Wohnsitzgemeinde ein?
1 = Uberhaupt nicht leistbar, 5= Sehr leistbar
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Wie schitzen Sie die Verkehrsbelastung in lhrer Wohnsitzgemeinde ein?

1 = Sefir niedrig. 5 = Sehr hoch 5 W 20

3.3

3WF29

0 20 40 60 80 100


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/0ba75ea8-be4c-468f-946f-94078138a424/?pbi_source=PowerPoint

Bevolkerungsumfrage zum Tourismus |DM .

100

Welchen Einfluss hat Ihrer Meinung nach der Tourismus auf die Lebensqualitét in lhrer
Wohnsitzgemeinde? B

1 = Sehr negativ (die Nachteile liberwiegen), 5 = Sehr positiv (die Vorteile iiberwiegen) 5 11,00%
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Kennen Sie die Tatigkeiten der Tourismusorganisation?

_—— Zum Teil 59 (59,0%)

nein 25 (25,0%)

Ja 16 (16,0%) _/

Wie sehr vertrauen Sie persénlich der Tourismusorganisation?

1 = gar nicht Vertrauen, 5 = starkes Vertrauen 5 -18 7:559/
i (]
4 N 7
43,75%
; I 6
37,50%
2
3.8 |
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< >
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Wie beurteilen Sie die Rolle des Tourismus fur die zukinftige Entwicklung des Gebietes?

1 = gar nicht wichtig, 5 = sehr wichtig
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Inwiefern werden aus lhrer Sicht folgende Aspekte in der Tourismustétigkeit in der Destination bericksichtigt?
1 = Uberhaupt nicht beriicksichtigt, 3 = Teilweise beriicksichtigt, 5 = Sehr stark beriicksichtigt

Abfallvermeidung

=== Anpassung an den Klimawandel 14,0% 32,0% 10,0% 8,0% 23,0%

Barrierefreiheit XA 38,0% 15,0% 27.0%

Einbindung anderer Wirtschaftssektoren in die touristische Entwicklung 41,0% 28,0% 7.0% 14,0%

14,0%

Energieeinsparung 10,0%

-+ - Erhalt der Kultur und Tradition 29,0% 37.0% 19,0% 4,0%

Lenkung des Besucheraufkommens 9,0%

=== Reduktion des Wasserverbrauchs 11,0% 31,0% 10,0% 6.0% 23.0%
-+ -+ Regionale Produkte 36,0% 32,0% 15,0% 6,0%
=== Schutz von Natur und Landschaft 9,0% 34,0% 24,0% 15,0%
o Verkehrsvermeidung und Férderung der éffentlichen Mobilitat e 30.0% 31,0% 15,0%

o102 03 @4 ®5 @Weil ich nicht

¢ -
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Wie oft nehmen Sie im Laufe des Jahres normalerweise folgende Infrastrukturen und/oder Dienstleistungen in Destination in Anspruch?

Bergbahnen im Sommer 28,0% 35,0% 8,0% 12,0%
=== Bikeparks und Biketrails 85,0% 8,0% .
Eislaufplatze
Freischwimmbader 45,0% 29,0% 7.0% 6,0%
—= Golfpléitze 0
Kiettersteig und alpine Kletterrouten
Langlaufloipen 74,0% 11,0% 6,0%  4,0%
-+ -}~ Offentliches Mobilitatsangebot 16,0% 14,0% 12,0% 47,0%
Rad- und Mountainbikewege 45,0% 15,0% 11,0% 14,0%
Rodelbahnen m

Skipisten & Aufstiegsanlangen 42,0% 17,0% 7,0% 17,0%

=== Snowparks 90,0% 3.0%

-+ - Spazier- und Wanderwege R/ EGA 13,0% 64,0%

Spielplatze 64,0% 10,0%

4,0% 11,0%

—~+ -+ Winterwanderwege und Schneeschuhtouren 29,0% 17,0% 14,0% 18,0%

Nie, 1-2 Mal, 6-10 Mal, mehr als 10 Mal

é

3 |
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Wie schitzen Sie die Qualitat des 6ffentlichen Nahverkehrsnetzes ein?
1 = Sehr schlecht, 5 = Sehr gut

4.1

Wie schétzen Sie die Anbindung der Peripherie an den urbanen Raum ein?
1 = Sehr schlecht, 5 = Sehr gut
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Eine nachhaltige Entwicklung beriicksichtigt die drei Bereiche Natur- und Umweltschutz, Soziales und Wirtschaft. Wie nachhaltig ist Ihrer Ansicht nach der Tourismus in der
Destination in den einzelnen Bereichen und im Generellen?
1 = Uberhaupt nicht nachhaltig, 3 = Teilweise nachhaltig, 5 = Sehr stark nachhaltig

Generell
Natur- und Umweltschutz
Soziales

Wirtschaft I

o1 02 @3 @4 @5 @Weilk ich nicht

< -



https://app.powerbi.com/groups/me/reports/0ba75ea8-be4c-468f-946f-94078138a424/?pbi_source=PowerPoint

e
Bevolkerungsumfrage zum Tourismus |DM NARKETERS,

100

Wenn Sie an die Auswirkungen des Tourismus denken, welche der folgenden Aspekte treffen lhrer Meinung nach zu? Der Tourismus in der Destination...
1 = Trifft nicht zu, 3 = Trifft teilweise zu, 5 = Trifft voll zu

..trégt zum Erhalt der Authentizitat von Orten und Traditionen bei.
=== __verursacht eine gréRere Umweltverschmutzung und Larmbelastung. [}
...beeinflusst das Orts- und Landschaftsbild durch bauliche Entwicklungen. [} 39,0% 31,0% 17,0%
...erhoht den Natur- und Umweltschutz. 29,0% 14,0%  [5,0%
...fuhrt zu Stress.
+ -+ .._schafft attraktive Arbeitsplatze vor Ort. ||
+ + ...tragt zu einem gréReren Angebot an Freizeitaktivitaten bei. 28,0% 42.0% 13,0%
...tragt zu einer hohen Qualitat in der heimischen Gastronomie bei. 34,0% 34,0% 18,0%
..tragt zu einer offeneren Einstellung der Bevélkerung bei.
== ...tr&gt zu steigenden Lebenshaltungskosten bei. [}
- +}-...tragt zum Erhalt von Infrastrukturen (wie z.B. Aufstiegsanlagen, Sportanlagen) bei. i
...tragt zur Wertschépfung auch in anderen Bereichen bei. - 41,0% 35,0% 14,0%
=== ...verursacht eine hohe Verkehrsbelastung. [} 24,0% 28,0% 37.0%

o1 0203 @4 ®5 @Weilk ich nicht
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Wenn Sie an die kinftigen Herausforderungen des Tourismus in der Destination denken, welche der folgenden Aspekte sollten in Zukunft berlcksichtigt werden? Wahlen Sie die drei
wichtigsten Herausforderungen:

Schutz von Natur und Landschaft 23,2%

Fokus auf mehr Qualitat statt Quantitat im Tourismus 19,4%

Erhalt von Kultur und Tradition 1,1%

Verbesserung der Verkehrsstréme in der Destination Eggental 10,0%

Férderung des Austausches zwischen Einheimischen und Gésten 7,3%

Schaffung attraktiver Arbeitszeitmodelle im Tourismus 7.0%

Einfihrung von Zugangsbeschrankungen und Besucherlenkung bei Attraktionspunkten 6,7%

)
R

Barrierefreiheit 6,

Verbesserte Erreichbarkeit der Destination Eggental durch &ffentliche Verkehrsmittel 5,9%

Einbindung anderer Wirtschaftssektoren in die touristische Entwicklung 3,2%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Mochten Sie uns was mitteilen?

se lo avessi saputo..... Auspico maggion informazioni in anticipo tramite awvvisi sul giomale del pasze e su manifesti esposti in passe.

Anzahl der Verbindung der Gffis soll zu Stolzeiten erhoht werden. Busse voller Touris bringen nichts wenn diese iiberfillt sind und die Einheimischen gezwungen sind mit dem Auto zu fahren!
Dank Tourismus und anderen Spekulanten steigen die Lebenserhaltungskosten in Sidiirol ins Unermessliche! Anzahl der Touristen soll nicht noch mehr zunehmen.
Wiezo gibt es noch die IDM? Sidiirol braucht keine (von Steuergeldem finanzierte) Werbung mehr!

Blrger vor Touristen! Guestcard fur Touristen wieder abschaffen. Kein Overfourism!

Da ich aus Steinegg bin habe ich meine Sicht angegeben. Tourismus belastet die anderen Eggentaler Gemeinden sicher viel mehr.
Dass die Einheimischen dennoch im Vordergrund stehen, auch wenn viele Touristen im Ort sind.

Dass man fir Geld nicht alles bekommen soll

Drer Tourizmus und alle damit verbundenen Ansirengungen sollten verraglicher mit dem Leben der Einheimischen sein.

Einheimische vermeiden es mitllenveile, in den Saisonen in Tournsmusdestinationen im Land zu fahren oder dberhaupt irgendwohin zu fahren im Land - zu viel Verkehr, zu viele Menschen, Matur genielten ist groteils nicht mehr moglich, weil es
zugeht wie auf einem Markt in der Stadi (Was ja durchaus seinen Reiz hat - auf dem Markt in der Stadt eben, aber nicht auf den VWanderwegen eines Hochplateaus zum Beispiel). Wir Einheimischen kénnen die Schonheiten unseres Landes oft
nicht mehr auskosten, splren aber deuflich Nachieile unseres Daseins als Tourismusdestination:

*langerer Weg zur Arbeit durch extrem hohes Verkehrsaufkommen

* Tewerung in allen Lebensbereichen durch besseres Einkommen der Gaste als unseres hier im Land. Der Urlauber bezahlt einmal im Urlaub, wir bezahlen diezelben Preize taglich und die Gehalier steigen nicht

*yolle, dberfilillte éfentliche Verkehrsmittel zu Saisonzzeiten, manchmal missen berufstatige Einheimische an der Strecke auf den nachsten Bus warten, wahrend die Touristen in Bozen am Busbahnhof einsteigen und gemitlich zum Abendessen
inz Hotel fahren...

* Matur wird zerstdd, in dem mitten in der Matur Hotelanlagen, Chalefdorfer, Pisten, Aufstiegzanlagen usw. gebaut werden (z.B. Seizer Alm, Obereggen und vieleroris mehr)

*durch immer mehr Leute in der Matur steigt auch die Vermiillung der Matur (Anzahl der Tempotiicher, die Wanderwege saumen, sind oft beeindruckend)

* Grokteile von Dérfern (z.B. Karer Pass) und neverdings auch Bauernhife werden an Nicht-Einheimische verkauft bzw. an (nicht einheimische und einheimische) Investoren, die dann wiederum die Bauten umfunkiionieren und touristizch nutzen
(auch nicht immer legal, siehe Seiser Alm)

¥yir haben ein schones Platzchen hier, wo wir wohnen ddrfen. Wir haben darauf auch kein Exklusivrecht ich glaube, dass wir die natirlichen und kulturellen Schonheiten unsere Heimat lieber teilen wiirden, wenn wir sehen und splren wirden,
dass im Vergleich Gast und Einheimischer wir als Einheimische doch gewisse (auch finanzielle) Vorteile oder Vorziige haben (z.B. Mobilitatskosten, Schipasse, Mulzung der Aufstiegsanlagen, Vorzugsspuren bei Offis, gerechie

Energieabrechnung des Gastes bei seinem Aufenthalt bew. hohere Abgaben der grofien touristischen Befriebe mit Wellnessbereichen (gestaffelt anhand der Kapazitat an Gasten), hohere/gestaifelie Besteverung der grolen touristischen Betriebe
bei hoherem YWasserverbrauch, um nur einige zu nennen...).

Die Biirger der Destination Eggental soliten mehr Vorteile bzw. ErmaRigungen in lokalen Betrieben erhalten. Somit ware es vielleicht fur viele Menschen erscheinglicher etwas zu unternehmen.
Die verdffentlichte Route fir Motorradfahrer streichen da samtiliche Fahrer eine Zumutung fiir Verkehrsteilnehmer sind. Die Route nicht mehr bewerben und die ausserst ricksichizlosen Motorradfahrer kontrollieren und strafen.

Evitare la costruzione di nuovi impianti di risalita esempio funivia Tires, evitare di ampliare strutture ricettive es il rifugio Passo Santner, uno schiaffo in faccia a chi ama la montagna, ridurre o controllare il marketing che porta ondate di turisti che
pretendono cozze e champagne a 2000 metri. Il turismo & importante per it |a societad non ¢'é dubbic, ma dove sta il limite per non rovinare it questo grande patrimonio naturale? Ben vengano questi sondaggi, ma purtroppo, come gia visto, il Dio
=oldo avra il sopravvento & se non ci 2i metie un limite concreto, rischiesreme di rovinare .

Fiir die Einheimischen ware es viel besser, wenn mehr Wert auf die Sommersaizon gelegt wirde. Die Winterpauwse tut den Gastwirten und ihrem Familien und der ganzen Dorfgemeinschaft gut.Wenn mit Freude und Liebe gearbeitet wird, dann ist
die Zukunii gesichert.

Lintensita dell'attuale turismo mordi e fuggi provoca inguinamento, sporco, roving il paesaggio & i luoghi pid noti, non porta soldi e allontana il furismo di qualitad che & quello che serve per un futuro migliore e pil ricco.
Mehr Baume, mehr Griin, mehr Schatten, weniger Asphalt

INMNOVATORS.
DEVELOPERS.
MARKETERS,
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Mochten Sie uns was mitteilen?

Dass die Einheimischen dennoch im Vordergrund stehen, auch wenn viele Touristen im Orf sind.

Dass man fir Geld nicht alles bekommen soll

Der Tourizmus und alle damit verbundenen Anstrengungen sollien veriraglicher mit dem Leben der Einheimischen sein.

Einheimische vermeiden es mitilerweile, in den Saisonen in Toursmusdestinaticnen im Land zu fahren oder Gberhaupt irgendwohin zu fahren im Land - zu viel Verkehr, zu viele Menschen, Natur genie2en ist groiteils nicht mehr moglich, weil es
zugeht wie auf einem Markt in der Stadi (Was ja durchaus seinen Reiz hat - auf dem Markt in der Stadt eben, aber nicht auf den Wanderwegen eines Hochplateaus zum Beigpiel). Wir Einheimischen konnen die Schonheiten unseres Landes oft
nicht mehr auskosten, splren aber deuflich Machieile unseres Dazeins als Tourismusdestination:

* [angerer Weg zur Arbeit durch extrem hohes Verkehrsaufkommen

* Teuerung in allen Lebensbersichen durch besseres Einkommen der Gaste als unseres hier im Land. Der Urlauber bezahlt einmal im Urlaub, wir bezahlen dieselben Preise taglich und die Gehalter steigen nicht

*yolle, dberfiillte dffentfiche Verkehrsmittel zu Saisonszeiten, manchmal milssen berufstatige Einheimische an der Strecke auf den nachsten Bus warten, wahrend die Touristen in Bozen am Busbahnhof einsteigen und gemiitlich zum Abendessen
ins Hotel fahren...

* Matur wird zerstdrt. in dem mitten in der Natur Hotelanlagen, Chaletdarfer, Pisten, Aufstiegsanlagen usw. gebaut wenden (z.B. Seiser Alm, Obereggen und vieleroris mehr)

* durch immer mehr Leute in der Matur steigt auch die Vermillung der Matur {Anzahl der Tempoticher, die Wandenvege saumen, sind oft beeindruckend)

* Grokteile von Darfern (z.B. Karer Pass) und neverdings auch Bawernhdfe werden an Micht-Einheimische verkauft bzw. an (nicht einheimische und einheimische) Investoren, die dann wiederum die Bauten umfunkiionieren und touristisch nutzen
(auch nicht immer legal, siehe Seiser Alm)

Wir haben ein schanes Platzchen hier, wo wir wohnen dirfen. Wir haben darauf auch kein Exkiusivrecht Ich glaube, dass wir die natirlichen und kulturellen Schinheiten unsere Heimat lieber teilen wiirden, wenn wir sehen und spiren wirden,
dass im Vergleich Gast und Einheimizcher wir als Einheimische doch gewisse (auch finanzielle) Vorteile ader Vorzilge haben (z.B. Mobilitatzkosten, Schipasse, Nulzung der Aufstiegsanlagen, Vorzugsspuren bei Offis, gerechie
Energieabrechnung des Gastes bei seinem Aufenthalt bew. hohere Abgaben der grolRen touristizchen Betriebe mit Wellnessbereichen (gestaffelt anhand der Kapazitat an Gasten). hohere/gestaffelie Besteuerung der grolen touristischen Betriebe
bei hoherem Wasserverbrauch, um nur einige zu nennen...).

Die Birger der Destination Eggental solten mehr Voreile bzw. Ermakigungen in lokalen Betricben erhalten. Somit ware es vielleicht fur viele Menschen erscheinglicher etwas zu unternehmen.

Die veridffentlichte Route fiir Motorradfahrer streichen da samiliche Fahrer eine Zumutung fiir Verkehrsteilnehmer sind. Die Route nicht mehr bewerben und die dusserst nicksichizslosen Motorradfahrer kontrollieren und strafen.

Evitare la costruzione di nuovi impianti di nsalita esempio funivia Tires, evitare di ampliare strutture ricettive es il rifugio Passo Saniner, uno schiaffo in faccia a chi ama la montagna, ridurre o controllare il marketing che porta ondate di furisti che
pretendono cozze & champagne a 2000 metri. Il furismo & importante per it la societa non o'é dubbio, ma dove =ta il limite per non rovinare ttt questo grande pafrimonio naturale? Ben vengano questi =ondaggi, ma purtroppo, come gia visto, il Dio
soldo avra il sopravvento e se non ci si mette un limite concreto, rischizreme di rovinare ti.

Fiir die Einheimischen ware es viel besser, wenn mehr Wert auf die Sommersaizon gelegt wiirde Die Winterpause tut den Gastwirten und ihren Familien und der ganzen Dorfgemeinschaft gut. Wenn mit Freude und Liebe gearbeitet wird dann ist
die Zukunft gesichert.

Lintensita dellattuale turizmo mordi & fuggi provoca inguinamento, sporco, roving il paesaggio € i luoghi pil noti, non porta soldi e allontana il turizmo di qualita che & quello che serve per un futuro migliore & pil ricco.

Mehr Baume, mehr Grin, mehr Schatten, weniger Asphalt

Orari di frasporto publico pid ampio per consentire ['utilizzo ai turisii anche in orario notturno

Mo alla invasione turistica del territorio

Respekt zwischen Radfahrern und Autofahirern fordern

Talvolta certi eventi della valle vengono pubblicizzati pid per i turisti che per i locali.

Sarebbe stato bello andarci

Touwristen sollten alle mit dem Bus in die stadte fahren bei schlecht \Wetter da sonst zuviel chaos ist und wir Arbeiter so oft zu spat zur Arbeit kommen.

Zugbahnhof in Elumau
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